Pressemitteilung Winzerkeller Hex vom Dasenstein

Bewahrte Qualitat im neuen Gewand

Die Weine der Hex vom Dasenstein kommen im neuen
Erscheinungsbild zum Verbraucher

Die Hex vom Dasenstein prasentiert sich in einem
neuen Erscheinungsbild am Markt. Aus der knor-
rigen Hex ist eine moderne, weltoffene junge Hexe
geworden. Damit kommt der Winzerkeller dem
vielfachen Wunsch von Kunden, Handlern und
Gastronomie nach, kiinftig ein zeitgeméaBes Ge-
wand fiir die Hex zu wahlen. Damit sieht die Ver-
waltung die Weichen fur die Zukunft gestelit. Noch
vor Ostern wird das gesamte Sortiment der Hex
vom Dasenstein mit neuen Etiketten in den Rega-
len stehen.

Der Hinweis aus der Kundschaft des Winzerkellers
Hex vom Dasenstein, das Erscheinungsbild zu erneu-
ern, sei immer lauter geworden, erlauterte Geschéafts-
fihrer Jurgen Decker bei einer Pressekonferenz am
Dienstag. Der Auftritt der alten Hex habe nicht mehr
dem Inhalt entsprochen, hie3 es. ,Frischer Wind“ sei
gefragt gewesen, der dem qualitativ hochwertigen
Produkt auch in der Zukunft angemessen ist. Denn in
der Weinbranche habe sich in Ausstattung und Etiket-
ten in den zurlckliegenden Jahren sehr viel getan.
Viele Weink&ufer achten in erster Linie auf das Er-
scheinungsbild und lassen sich von diesem ersten
Eindruck beim Kauf leiten, berichtete Jurgen Decker
von den Erfahrungen im Vertrieb. ,Unser Logo war fur
einen Nichtkenner der Hex kein hochwertiges Er-
scheinungsbild mehr.“ Der Winzerkeller Hex vom
Dasenstein sei zwar ein bekannter Weinerzeuger in
Deutschland, aber ,nicht jeder kennt uns.“ Fortan will
man mit dem neuen Erscheinungsbild Gefallen finden
bei jenen, die bisher nicht unbedingt Hex affin sind
und beim jingeren Weinpublikum.

Man habe also nicht mutwillig das traditionelle Logo
L=aber Bord geworfen, sondern habe sich auf der Ba-
sis der Traditionen im Haus fir die jingere, schmei-
chelhafte Hex entschieden. Zusammen mit Grafik De-



signer Rudiger Ertel habe man durchaus Uber ein
Facelifting nachgedacht. Nach den ersten Entwirfen
jedoch habe sich das zehnkdpfige Verwaltungsgremi-
um einstimmig fur die neue Bildmarke entschieden.
,Dieses Logo ist die Zukunft. Es ist gemacht als etwas
Bleibendes. Es ist auBerdem ein Logo mit hohem
Wiedererkennungswert,” hieB es. So ein Bildlogo gebe
es nicht noch einmal, erklarte Geschaftsfiihrer Decker
und sieht darin wie bisher in der Hex ein Alleinstel-
lungsmerkmal. An der alten Hex war seit Griindung
des Winzerkellers im Jahr 1934 wenig geruttelt wor-
den. Nun sei es an der Zeit gewesen, einen komplett
neuen Auftritt zu finden.

,Die positive Resonanz, welche uns mundlich und per
E-Mail zuteil wird, bestétigt uns in unserer Entschei-
dung “, sagte Decker vor der Presse. Bei der Pro Wein
in Dusseldorf Anfang Méarz wird man die neue Hex
erstmals vor groBem internationalen Fachpublikum
prasentieren.

Jurgen Decker und Vorstandsvorsitzender Alois Huber
versicherten vor der Presse, dass “wir schon wissen
wie man Werte zu achten hat.“ Dies werde Uberdies
am traditionellen Weinausbau deutlich, aber auch wie
man die Geschichte der Hex bewahrt und achtet. ,Das
zeigen wir mit unserer gesamten Unternehmenskul-
tur.”

Die neue Hex ist wertig in ihrer Ausstattung und An-
mutung. Die Reliefpragung und das besondere Papier
der Etiketten machen die Hex vom Dasenstein sogar
fuhlbar. ,Die Hex mit allen Sinnen genieBen® sei der
Anspruch, mit dem die neue Ausstattung antritt. ,Wir
erhoffen uns neue Impulse. Wir wollen auch eine Kili-
entel ansprechen, die wir vorher nicht erreichen konn-
ten.“ Man wolle der modernen Gesellschaft das Erleb-
nis Wein auf sympathische Art und Weise neu vermit-
teln.

Alle WeiBweine erhalten einen Long Cap Schraubver-
schluss, ebenso die Spatburgunder Rotweine Quali-
tatswein und Kabinett. Hohere Qualitaten werden noch
mit Naturkorken ausgestattet. Seit zwei Wochen sind
alle Hauptartikel bei den Handlern komplett mit neuen
Etiketten angeliefert. Die Frihlings- und Sommerweine
werden diese Woche geflllt und ndchste Woche aus-
geliefert. Noch vor Ostern wird das Sortiment voll um-
fanglich im neuen Kleid drauBen am Markt stehen un-



ter dem Motto, welches derzeit die Flaschenanhanger
ziert: ,Bewahrte Qualitat im neuen Gewand.“ Auch die
Hausfassade am Winzerkeller wird gemaB dem neuen
Werbeauftritt in diesen Tagen angepasst.
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